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Met een website, periodiek magazine, social media, 
nieuwsbrief, moodvideo’s en events biedt LEVEN!   
een ideaal platform voor inwoners, bezoekers, bedrijven,  
overheden en organisaties, bedoeld voor de stad  
Den Haag en de omliggende gemeenten. LEVEN! Blad 
van ontdekkingen is een onafhankelijk magazine over, 
voor en door mensen, over ondernemen, kunst, cultuur, 
media, wetenschap, bouwen, wonen, uitgaan, hotspots  
en alle relevante ontwikkelingen voor inwoners en  
bezoekers met een meer dan gemiddelde interesse in 
deze regio. LEVEN! wordt in z’n geheel geproduceerd 
door professionals uit de regio Den Haag.
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HEALTH & 
BEAUTY

KUNST & 
CULTUUR

LIFESTYLE WONEN & 
INTERIEUR

ETEN & 
DRINKEN

SHOPPING BUSINESS

LEVEN! verhaalt zowel redactioneel als commercieel 
over mensen, cultuur, wetenschap, ondernemen, kunst, 
eten en drinken, overheid, media, wonen en interieur, 
historie, architectuur, winkelen, beauty & lifestyle, reizen, 
mode, onderwijs, bekende regiogenoten en feesten en  
partijen. Vanwege het sterke regionale karakter is  
LEVEN! interessant voor iedereen die in de regio woont, 
werkt, studeert, onderneemt of geïnteresseerd is.

HET MERK
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VERSE VIS  
zoals het  

Dat is de verdienste van eigenaar Merijn Bus en zijn bevlogen  
personeel. “Dit is echt een buurtwinkel en eetgelegenheid met een 
heel persoonlijke touch”, vertelt Merijn. Als je hier op een doorde-

weekse dag komt, zie je een plek waar zowel ministers, kunstenaars,  
gezinnen, bouwvakkers en oude dametjes welkom worden geheten en waar 
tijd is voor een praatje. “Mensen voelen zich hier gezien en gehoord”, aldus 
Merijn. Recht door zee, dat zijn Merijn en zijn medewerkers ook. “We fileren 
onze vis ter plekke, onze snijtafel staat midden in de winkel. Klanten staan 
er met hun neus bovenop. We hebben kwaliteit hoog in het vaandel staan.  
Ik verkoop niets aan een ander wat ik zelf ook niet zou willen kopen.” 

Dat proef je 
Elke ochtend staat Merijn voor dag en dauw op om zijn producten in te kopen. 
Alles is dagvers bij Zee op Tafel. De kibbeling komt niet uit de diepvries maar is 
van verse kabeljauw. Salades, poké bowls en meeneemgerechten die vele  
malen lekkerder zijn dan de kant-en-klaarproducten van de supermarkt, worden 
in eigen keuken bereid. “Ik hou van mensen en ik hou van lekker eten”, verklaart 
Merijn, die hier veertien jaar geleden als kok begon. Om de haverklap wordt hij 
uit de keuken gehaald omdat zijn klanten in de winkel om bereidingsadvies  
vragen. En hij vertelt het ze graag.

 
 
 
 
 
 
 
Hier kom je voor terug 
De kwaliteit is hoog, de service is zoals het moet en tegelijkertijd hangt er 
een fijne, amicale sfeer. Dat maakt dat je hier kibbeling kunt eten met een 
glaasje cola, maar ook heerlijk dineert met een fles wijn erbij. En ja, soms 
grijp je mis omdat de sliptong is uitverkocht, maar dat is de enige manier om 
dagverse producten te kunnen aanbieden. En voor die kwaliteit komen  
mensen steeds terug. “Ik hoorde dat iemand een feestje had in Nijmegen en 
dat hem werd gevraagd om vis uit onze winkel mee te nemen. Het is niet  
alleen supervers, wij verdrinken onze vis niet in de saus en we bakken altijd 
heerlijk met roomboter. Zelfs toeristen zien we na een jaar weer verschijnen 
in hun vakantie!” Het assortiment is breed en alles wat niet op voorraad is, 
zoals kreeft, wordt voor je op bestelling gekocht.

Zee op Tafel 
Bankastraat 95, Den Haag
T 070 737 08 62
zeeoptafel.nl

I @zeeoptafel

ZEE OP TAFEL

HOORT

De Archipelbuurt in Den Haag is als een dorpje 
in de stad. Hier is de standaard hoog en worden 
mensen graag gezien. Bij Zee op Tafel, een 
unieke combinatie van een viswinkel met 
visrestaurant, is dat uitgangspunt de reden dat 
de zaak al veertien jaar erg geliefd is. Zowel in 
de buurt als ver daarbuiten. 

AL VEERTIEN JAAR GELIEFD IN 
DE ARCHIPELBUURT

Merijn Bus
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TEKST LAURA VAN DER MEER FOTOGRAFIE JORT STENGS 

Wat begon als een experiment in 2011 is inmiddels uitgegroeid 
tot een innovatief voorbeeld van een natuurlijke manier van 
kustonderhoud. De zee geeft en neemt en grijpt ook stukken 

van de kust, waardoor stranden steeds minder breed worden. Dat kan 
problemen geven, omdat deze brede stranden juist Nederlandse steden 
en dorpen beschermen tegen de gevolgen van zeespiegelstijging.  
Rijkswaterstaat voegde altijd machinaal zand toe langs de kust om te 
voorkomen dat steden en dorpen onderlopen door zeespiegelstijging. De 
Zandmotor doet precies hetzelfde; zonder menselijk ingrijpen. De kust 
wordt gevoed met zandkorrels.

Enorme zandberg
Hoe het werkt? De wind en stroming verplaatsen het zand van de  
zandmotor op natuurlijke wijze langs de kust. Het gaat grofweg om het 
gebied tussen Hoek van Holland en Scheveningen. In een keer werd er 

een enorme berg zand voor de kust gelegd; ruim twintig miljoen kuub 
zand. Dat staat gelijk aan ruim twintig keer de inhoud van voetbal stadion 
De Kuip in Rotterdam. Dit gebeurde in 2011. De huidige Zandmotor  
verandert voortdurend van vorm en zal uiteindelijk helemaal opgaan in 
de natuur. Het gebied trekt ook veel dieren aan, zoals scholeksters,  
aalscholvers, slechtvalken en sperwers. Op rustige momenten rusten  
zeehonden uit op de Zandmotor. Ook schelpen als het nonnetje en meer-
dere wormsoorten komen hier voor.

Krachtenbundeling
Verschillende overheden en kennisinstellingen hebben de krachten  
gebundeld om de Zandmotor te realiseren,, waaronder de provincie  
Zuid-Holland en Rijkswaterstaat en het Hoogheemraadschap van  
Delfland. De provincie is beheerder van dit bijzondere stukje kust en  
heeft hier financieel aan bijgedragen.

Zandmotor VERNUFTIG STAALTJE   
KUSTVERSTERKING

De Zandmotor is een kunstmatig schiereiland van zand tussen Ter Heijde en Kijkduin, 
dat door wind, golven en stroming van vorm verandert. Op het oog lijkt het een mooi 
haakvormig strand, maar stiekem is het een vernuftig staaltje kustversterking. 

FOTOGRAFIE JORT STENGS

WAAR ZAND HET WERK DOET

KRACHTIG ZUID-HOLLAND
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HEALTH BEAUTY & LIFESTYLE

DERTIG JAAR 
VAKMANSCHAP
Al meer dan dertig jaar is edelsmederij Orfèvre een vertrouwd 
adres in Voorburg. Sinds anderhalf jaar is Orfèvre gevestigd in 
een prachtig pand in de karakteristieke Herenstraat, met een  
eigen atelier waar eigenaresse Manda Willems en haar team de 
mooiste sieraden maken. Van unieke opdrachten tot tijdloze klas-
siekers zoals de beroemde beweegring. Altijd met vakmanschap, 
oog voor detail en een vleugje eigenheid. Elk sieraad vertelt zijn 
eigen verhaal en wordt met liefde vervaardigd. Zo is Orfèvre al 
drie decennia lang een begrip en dé plek voor sieraden met ziel.

Orfèvre
Herenstraat 95, Voorburg
T 070 386 55 71
orfevre.nl

I @orfevre_voorburg

Bij Huidinstituut Anne van Aken draait alles om resultaatgerichte 
huidverbetering. De nieuwste innovatie? Microneedling met 
Exosomen: krachtige celboodschappers die de communicatie 
tussen huidcellen stimuleren en zo zorgen voor herstel, 
vernieuwing en verjonging. Deze behandeling pakt fijne lijntjes, 
een verslapte kaaklijn en doffe huid aan, en verbetert zichtbaar 
de elasticiteit, structuur én contouren van het gezicht. Ook 
beschadigde cellen worden effectief hersteld. Het resultaat? 
Een frisse, egale en jeugdige uitstraling. Al na drie sessies is 
er duidelijk verschil zichtbaar. Geen hype, maar een bewezen 
methode voor wie het beste uit zijn huid wil halen.

Huidinstituut Anne van Aken
Van Egmondstraat 3, Den Haag
T 070 355 35 76
annevanaken.nl

I @huidinstituutannevanaken
F  Huidinstituut annevanaken

Next Level
HUIDVERJONGING

Bij Chaussette lingerie & badmode in Wassenaar kun je je hart ophalen met de mooiste 
collecties van onder andere het Franse lingeriemerk Aubade. De verleidelijke items uit de 
lingerielijn Boîte à Désir prikkelen gegarandeerd je fantasie. Zoals dit one-size slipje met 
de naam Hearts on Fire: een combinatie van luxe borduursels, spannende details en een 
subtiele glitter. Altijd een prachtig cadeautje voor jezelf of voor je geliefde. Naast deze lijn 
vind je bij Chaussette een ruime collectie luxe lingerie van voornamelijk Europese merken. 
Veronique en haar team helpen je altijd persoonlijk, zodat jouw bezoek een bijzondere  
winkelbeleving wordt. Een perfecte tip voor je kerstcadeau dit jaar!

Chaussette Lingerie & Badmode
Johan de Wittstraat 6B, Wassenaar
T 070 517 63 83
chaussette.nl

I @chaussettewassenaar
F  chaussettewassenaar

HEARTS 
ON FIRE 

Annemiek van Aken en Marieke Vollebregt 
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Hier draait het om meer dan afscheid nemen: 
het gaat om wat je als mens kunt betekenen, 
voor elkaar en voor de stad en omgeving. Kees 
van der Kraan, voorzitter van De Laatste Eer, 
ziet dagelijks hoe leden samen zorgzaamheid 
levend houden. “Dat is de echte betekenis van 
verbondenheid,” zegt hij. Precies dát is ook de 
kern van de campagne Mijn Laatste Eer: laten 
zien hoe een kleine bijdrage onderdeel wordt 
van iets groters.

Zingeving als rode draad
In een tijd waarin steeds meer mensen het  
gevoel hebben er alleen voor te staan, biedt  
De Laatste Eer juist het tegenovergestelde:  
nabijheid. Niet alleen als het om het regelen van 
een uitvaart gaat, maar vooral ook in het  
proces daarvoor en daarna. Dat ziet ook  
Monique Flinkerbusch, marketingmanager en 

MIJN LAATSTE EER

EEN LAATSTE EER,
EEN EERSTE gebaar

Wie lid wordt van De Laatste Eer, doet meer dan een uitvaart regelen. Voor slechts vijf euro per jaar draag 
je bij aan zorg, verbondenheid en initiatieven die Delft en omgeving mooier en menselijker maken. Bij een 
uitvaartvereniging denk je misschien aan een wat stoffig imago, contributie en vooral: iets voor later. 
Maar in Delft is De Laatste Eer een levendige gemeenschap die verschil maakt. 

verantwoordelijk voor relaties en innovatie  
binnen de vereniging. “We merken dat mensen 
rondom een afscheid behoefte hebben aan 
meer dan alleen praktische zaken,” vertelt ze. 
“Ze zoeken een luisterend oor, een betekenis­
vol ritueel of gewoon iemand die begrijpt wat ze 
doormaken.”

Rouwen kan rauw voelen: het lege huis, de  
stilte aan tafel, of de vraag hoe je verder moet. 
Juist dan is het een opluchting om te merken 
dat je er niet alleen voor staat. Daarom biedt De 
Laatste Eer gespreksgroepen, wandelingen en 
rouwcafés. Niet om het verdriet weg te nemen, 
maar om ruimte te maken voor verhalen, tranen 
en herinneringen. Samen met anderen die  
hetzelfde meemaken. “Juist in die kwetsbare 
fase zoeken mensen betekenis,” zegt Monique. 
“Daar willen wij ruimte voor maken. Iemand die 

vraagt: wat is belangrijk voor jóu? Hoe wil je 
herinnerd worden?” Het is precies in die  
momenten dat de campagne Mijn Laatste Eer 
betekenis krijgt: omdat zorgzaamheid en  
verbondenheid niet ophouden bij een afscheid.

De kracht van het collectief
Lid worden is meer dan een praktische keuze. 
Het is een kleine bijdrage die groot verschil 
maakt, omdat je onderdeel wordt van een  
gemeenschap. Vanuit die betrokkenheid steunt 
de vereniging ook lokale initiatieven. Niet met 
grote campagnes, maar met steun die echt 
raakt in Delft en omgeving. “Elke bijdrage 
stroomt terug de regio in. Dat is precies wat ons 
drijft,” aldus Kees.
Tegelijk biedt het lidmaatschap ook rust en 
overzicht als het moment daar is. Leden kunnen 
gebruikmaken van de expertise van uitvaart­
consulenten, een fonds van vooruitbetaling,  
persoonlijke begeleiding en korting op de  
uitvaartkosten. “Dat is het verschil met een  
uitvaartverzekering,” zegt Monique. “Een  
verzekering keert geld uit. Wij geven mensen 
ook rust, keuzevrijheid en een omgeving die er 
echt voor hen is.”

Een vereniging van nu
“Steeds meer mensen durven hun verdriet te 
delen; in een groep, tijdens de herinnerings­
avond en andere bijeenkomsten,” zegt Monique. 
“De dood hoeft geen taboe te zijn; het is iets dat 
we samen mogen dragen.” De Laatste Eer wil 
laten zien dat afscheid nemen ook kan gaan 
over liefde, zorg en herinnering.  “We zijn een 
vereniging,” vult Kees aan. “Dat maakt onze  
betrokkenheid oprecht en duurzaam. We staan 
naast mensen, niet tegenover hen.” Zo blijft De 
Laatste Eer trouw aan haar roots en beweegt 
ze tegelijk mee met de tijd. Voor vijf euro per 
jaar ben je lid en kun je al vóór het afscheid van 
betekenis zijn.

TEKST ORNELLA VAN DER ENDE FOTOGRAFIE BAS ADRIAANS (PORTRET)

MET MIJN LAATSTE EER 
MAAK IK HET VERSCHIL

JOUW BIJDRAGE 
– HOE KLEIN OOK – 
MAAKT DEEL UIT
VAN IETS GROTERS...

Kees van der Kraan en Monique Flinkerbusch
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Het leukste glossy magazine in 
de regio met een ijzersterke formule 
geproduceerd door professionals  
uit de regio Den Haag.

LEVEN! 
MAGAZINE

TEKST CAROLINE LUDWIG FOTOGRAFIE AS ADRIAANS

“IK 
BEWONDER 
DE OFFERS 

DIE HIJ 
BRACHT 

VOOR DE 
VRIJHEID”

WILLEM SMIT
SPEELT WILLEM
VAN ORANJE

Joris
Joris Willem Smit voor het ruiterbeeld op het 
Noordeinde van de man in wiens wereld hij stapt 
voor de musical Willem van Oranje
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De provincie is een bestuurslaag tussen de 
Rijksoverheid en gemeenten. Het college 
van Gedeputeerde Staten vormt het 

dagelijks bestuur en stippelt het beleid uit.  
Zuid-Holland speelt als dichtstbevolkte provincie en 
economische motor van Nederland een belangrijke 
sleutelrol in Nederland. Met bijna vier miljoen 
inwoners en vijftig gemeenten wordt hier 22% van 
het Bruto Binnenlands Product (BPP) verdiend. Bij 
de provincie komen veel grote nationale opgaven 
samen. Voor de inwoners van Zuid-Holland moet 
zorgvuldig met de schaarse ruimte worden 
omgegaan. Er moet voldoende plek zijn voor 
bewoners, maar ook voor bedrijven, wegen en 
fietspaden en natuur.

Zo werkt de provincie
De commissaris van de Koning in de provincie 
Zuid-Holland is Wouter Kolff. Hij is voorzitter  
van de Gedeputeerde Staten. Daarnaast is Kolff  
afgevaardigde namens de regering in deze provincie. 
De commissaris speelt een belangrijke rol bij (her)
benoemingen van burgemeesters en hij is het  
visitekaartje van de provincie. Alle zeven gedepu-
teerden hebben een eigen takenpakket, bijvoor-
beeld economie, natuur of wonen. De Provinciale 
Staten zijn vergelijkbaar met een gemeenteraad. 
Deze gekozen leden zijn de volksvertegenwoordigers 
van de provincie en stellen het beleid vast. Ook 
controleren zij de uitvoering daarvan door het  
dagelijks bestuur, het college van Gedeputeerde 
Staten. Een bijzondere taak is dat zij de leden voor 
de Eerste Kamer kiezen.

Meer info: zuid-holland.nl

KRACHTIG ZUID-HOLLAND

Waar moeten nieuwe, 
provinciale wegen, windmolens, 
warmtenetten, snelle fietspaden 
of juist bedrijventerreinen komen 
en op welke plekken is er ruimte 
voor gemeenten om uit te breiden? 
Vanuit het provinciehuis in  
Den Haag wordt beleid gemaakt 
voor heel Zuid-Holland. Beleid dat 
niet stopt bij de gemeentegrenzen. 
Hierdoor wordt de balans tussen 
bijvoorbeeld natuur en industrie 
bewaakt.

TEKST TANJA VERKAIK FOTOGRAFIE JORT STENGS

BEWAAKT DE BALANS 
IN ZUID-HOLLAND

Provincie 
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Kom langs!
In 2025 is je ticket voor het Mauritshuis ook geldig 
voor een bezoek aan Galerij Prins Willem V.  
Jongeren tot en met 18 jaar hebben altijd gratis 
toegang en je bent hier ook van harte welkom op 
vertoon van de Museumkaart, VriendenLoterij  
VIP-kaart of Ooievaarspas. 

Bijzondere ervaring
De langwerpige Galerij ademt nog altijd de sfeer van het hof, met 
wandbespanning van zijde, kristallen kroonluchters en zware  
gordijnen. De wanden hangen vanaf het plafond tot aan de plint 
vol met schilderijen, precies zoals dat in die tijd gebruikelijk was. 
Je komt er ogen tekort, want je wordt omringd door ruim 150 
oude meesters uit de collectie van het Mauritshuis, waaronder 
schilderijen van grote namen als Jan Steen, Peter Paul Rubens, 
Gerard van Honthorst. Galerij Prins Willem V is niet groot, maar 
een bezoek aan deze plek is echt een bijzondere ervaring.

Basis van het Mauritshuis
De Galerij staat aan de basis van het wereldberoemde  
Mauritshuis. Koning Willem I droeg de collectie in 1815 over 
aan de Nederlandse staat en zorgde ervoor dat regelmatig  
aankopen werden gedaan om de collectie te verrijken. Omdat 
de Galerij te klein werd voor de collectie, is het Mauritshuis  
aangekocht en opende de deuren in 1822. Lange tijd diende de 
Galerij als opslagplaats voor archieven, maar sinds 1977 is dit 
eerste openbare museum weer toegankelijk voor publiek.  

TEKST MARITA SMIT FOTOGRAFIE STUDIO ROODENBURCH / BRAM VREUGDENHIL

Wist jij dat je in Den Haag een eeuwenoud 
museum kunt bezoeken? In deze verborgen 
parel, Galerij Prins Willem V, stap je terug in 
de tijd en waan je je in de achttiende eeuw. 
Stadhouder Willem V bracht hier zijn 
indrukwekkende schilderijencollectie onder en 
toonde die graag aan adellijke gasten. Maar 
wat voor die tijd heel bijzonder was: vanaf 1774 
was iedereen welkom om al dit moois te 
bewonderen. Hierdoor werd het dus het eerste 
openbare museum van Nederland. Een aanrader!

Galerij Prins Willem V
Buitenhof 33, Den Haag
galerijprinswillemv.nl 
Dinsdag t/m zondag 12.00 – 17.00 uur

GALERIJ PRINS WILLEM V

EEN  
 
PAREL
verborgen
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BINNENWERK

 <  De houten separatie in het midden  
van de woonetage was een idee  
van de architect. Het zorgt voor  
een moderneonderbreking van de  
klassieke ornamentenplafonds.

<  Anne Kok en Alfred Kayser  
voor de houtkachel, hij zit  
op een Artifort-stoeltje.

thuis
TheatertjeTheatertje

TEKST CAROLINE LUDWIG 
FOTOGRAFIE EDDY WENTING

Toen Anne Kok en Alfred Kayser vijf jaar geleden op zoek gingen naar een  
nieuw huis hadden ze een opvallende wens. Er moest ruimte zijn voor een 

theaterzaal voor kleinkunst met ongeveer dertig man publiek. Ze kwamen uit in 
Delft, de stad waar ze beiden studeerden. Aan de Nieuwe Plantage transformeerden 

ze een historisch pand naar een gezellig woonhuis vol creativiteit.
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Bij elke editie van LEVEN! Magazine  
organiseren we een feestelijke  
lancering op een bijzondere locatie. 
Alle adverteerders en relaties  
ontvangen een persoonlijke en  
exclusieve uitnodiging voor dit 
event. Dit is een uitgelezen kans 
voor onze adverteerders en relaties 
om kennis met elkaar te maken. 

Bekijk de lancering 
van LEVEN! #59

LEVEN! 
EVENTS
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LEVEN! 
ONLINE
Website levenmagazine.nl 
en diverse socialmediakanalen. 
Het nieuws en lifestyle platform 
voor inwoners, bezoekers, bedrijven, 
overheden en organisaties.

LEVENMAGAZINE .NL



LEVEN! 
BRANDED 
PROMO
(VIDEO-PRODUCTIE)

In een korte tijd je bedrijf of merk op 
een aantrekkelijke manier onder de 
aandacht brengen? Dat kan ook. 
Wij maken graag een passend 
voorstel voor je.
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(1.246.000 INWONERS)

LEVEN! Magazine wordt verspreid zowel in de stad Den Haag  
als in de omliggende gemeenten; Leidschendam-Voorburg,  
Midden-Delftland, Pijnacker-Nootdorp, Rijswijk, Wassenaar,  
Westland, Delft en Zoetermeer. De distributie voorziet in gratis 
levering bij tandartsen, huisartsen, sportscholen, notarissen,  
gemeenten, accountants, reclame- en mediabureaus, architecten, 
kapsalons, ziekenhuizen, restaurants, hotels, schoonheidssalons, 
bedrijventerreinen, leestafels, bibliotheken, winkels enz.  
Daarnaast is het magazine te koop bij een selectie aan  
boekhandels in de regio Den Haag.

LEVEN! 
VERSPREIDINGS-
GEBIEDREGIO 
HAAGLANDEN



9 // LEVEN! MEDIAKIT 2026

Aan de Rotterdamseweg, net buiten het historische hart 
van Delft, ligt het Royal Delft Museum. Deze iconische 
locatie is de thuisbasis van de laatste overgebleven 

aardewerkfabriek waar het wereldberoemde Delfts Blauw nog 
altijd met de hand wordt vervaardigd.
Maar Royal Delft is veel meer dan een eerbetoon aan het 
verleden: het is een levend museum waar geschiedenis en 
ambacht samenkomen. Tijdens je bezoek loop je door de 
fabriek, zie je hoe het aardewerk vandaag de dag wordt 
gemaakt en kun je de schilders aan het werk zien. Een ultieme 
ervaring! Bezoekers kunnen er niet alleen het ambacht van 
dichtbij bewonderen, maar ook zélf het penseel ter hand nemen 
tijdens de verschillende schilderworkshops. In de brasserie 
worden heerlijke high tea’s geserveerd op servies van Royal 
Delft, de perfecte manier om een bezoek compleet te maken.

Urban Blue - from Bricks to Tiles
Recentelijk namen zes internationale street artists tijdelijk hun 
intrek in het museum als ‘artists in residence’. Twee weken lang 
lieten zij zich inspireren door het ambacht van het Delftse 
aardewerk en creëerden vanuit deze traditie hun eigen 
expressieve, hedendaagse kunstwerken. Het resultaat is een 
boeiend spanningsveld tussen klassiek en modern, te zien vanaf 
7 maart 2026 in een nieuwe tentoonstelling.
Wie het museum kent, weet: Royal Delft verrast keer op keer. 
Kom langs of volg de laatste ontwikkelingen en evenementen 
via de sociale kanalen en mis niets van wat deze culturele 
instelling te bieden heeft.

MEER 
DAN 

ALLEEN 
DELFTS Blauw

Het Royal Delft Museum is dé plek waar ambacht, historie en beleving samenkomen. 
Ontdek de rijke geschiedenis van Delfts Blauw, zie de schilders aan het werk, 
volg een workshop of geniet van een high tea en andere culturele belevenissen.

Royal Delft Museum
Rotterdamseweg 196, Delft
museum.royaldelft.com

I @royaldelft_official

ROYAL DELFT MUSEUM

TEKST LAVINIA MANDIAS
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Ontdek de smaken van Zuid-Europa bij TasteTree. Hier draait alles om hoog-
waardige ingrediënten uit Spanje en Italië, van vlees en vis tot kaas en ijs. Alles 
om van ontbijt tot diner culinaire hoogtepunten te maken. Met een scherp oog voor 
kwaliteit en authenticiteit kent TasteTree de weg in de wereld van betrouwbare  
leveranciers en de nieuwste producten. Het team deelt graag kennis en  
inspiratie met chefs en cateraars die het verschil willen maken. Laat je verrassen 
door het assortiment.

TasteTree
Hornweg 60, Amsterdam
T 035 544 82 16
tastetree.nl

I @taste_tree

DE ESSENTIE  van SMAAK

In het Benoordenhout vind je de nieuwste Haagse hotspot: 
Brasserie Runners. Een plek waar klassiekers een originele 
twist krijgen en altijd zo vers mogelijk worden bereid. Op de 
menukaart staan herkenbare gerechten met verrassende 
accenten: een croissant met citroencrème of avocado op 
toast met zalm voor het ontbijt, paté en croûte met pistache 
voor de lunch, of bavette met zwarte knoflookjus en hummus 
met gekarameliseerde bospeentjes voor het diner. Het  
interieur ademt Scandinavische eenvoud met warme accen-
ten en zorgt voor een ontspannen sfeer. Binnen of op het 
verwarmde terras: Runners is jouw everyday brasserie, van 
ontbijt tot borrel.

Brasserie Runners
Van Hogenhoucklaan 168, Den Haag
T 070 211 12 90
brasserierunners.nl

YOUR EVERYDAY 
Brasserie

Onlangs openden Hidde Jurre en Annick aan het Anna Paulownaplein Dr. Wines: een 
sfeervolle wijnbar & restaurant waar beleving centraal staat. Hier ontdek je nieuwe 
wijnen, leer je het geheim achter wijn- en spijscombinaties kennen en laat je je  
verrassen door gerechten waarin Franse finesse samenkomt met Aziatische invloeden. 
De wijnkaart telt meer dan honderdvijftig wijnen, van Franse klassiekers tot bijzondere 
vondsten van over de hele wereld. Het enthousiaste team adviseert je graag bij je 
keuze. Of je nu zin hebt in een enkel glas, een borrel drinkt met collega’s of uitgebreid 
wilt dineren, bij Dr. Wines geniet je zonder poespas van fijne smaken in een 
ongedwongen sfeer.

Dr. Wines | Wijnbar | Restaurant
Bazarstraat 42, Den Haag
T 070 406 21 68
drwines.nl

I @dr.wines.dh

Hotspot IN 
ZEEHELDENKWARTIER

HOT IN DE HORECA
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AZURITE BRENGT EEN ODE AAN SMAAK

VEELBELOVENDE 
START VOOR
Toprestaurant
Alleen de mooiste ingrediënten van de hoogste kwaliteit, 
bereid zoals alleen sterrenkok Mario Ridder het kan. 
Dat en meer mag je verwachten bij Azurite, want over 
elk detail is nagedacht. “Hier laten we onze gasten 
topgastronomie beléven. Wij serveren de mooiste 
maaltijd van het jaar in een bijzondere ambiance.”

A an de opening van Azurite begin september gingen zo’n vijf jaar 
aan voorbereiding vooraf. Niets is aan het toeval overgelaten. “Alles 
klopt. En dat moet ook. Wat we hier bieden, ademt kwaliteit. We 

willen het verwachtingspatroon van onze gasten overtreffen. Mijn ambitie is 
hoog. In een zo kort mogelijke wil ik hier op 2-sterrenniveau koken. Als we 
dat in drie à vier jaar tijd kunnen bereiken, dan denk ik dat we het ongelooflijk 
goed doen. We zijn op ‘0’ begonnen en maken elke dag stappen”, aldus  
Mario, die met Azurite mikt op de top van het culinaire segment. De chef-kok 
en horecaondernemer werd onder meer bekend als chef-patron van  
restaurant De Zwethheul in Schipluiden, dat twee Michelinsterren veroverde. 
Hij vertelt: “Blauw is de kleur van Delft. Azurite is een blauw bergkristal dat 
ook verwerkt is in de juwelen van ons koningshuis. Dit Delftse fine dining 
restaurant Azurite wordt míjn kroonjuweel.”

Fine dining op topniveau 
in hartje Delft
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Je reinste verwennerij
“Ons eten is van topniveau. We kopen producten in van de hoogste  
kwaliteit en ook de bereiding ervan is exquis. Altijd ‘spot on’. Maar bij 
Azurite is niet alleen het eten super. Een avond bij Azurite is je reinste 
verwennerij, een echte beleving.” Ridder licht zijn nieuwe concept 
graag toe: “We ontvangen onze gasten in een minimalistisch, maar 
sfeervol design van hout, glas en beton met blauwe accenten. Je  
begint aan de bar voor een aperitief en enkele bites. Het menu wordt  
uiteraard op Delftsblauw servies, geserveerd in het kleinschalige  
restaurant met plek voor slechts 24 gasten. Tijdens het menu nemen 
we je mee naar de keuken, waar je een gerechtje krijgt. En we geven 
de liefhebbers ook graag een rondleiding door het bedrijf, inclusief 
de klimaatkamers met maar liefst twaalfduizend mooie flessen wijn. 
We doen alles nét iets anders dan je verwacht: de bedrijfskleding, de 
architectuur, de muziek, enzovoort. Een diner bij Azurite is echt een 
unieke ervaring.”

Aanleg, goede keuzes en geluk
“De nu 53-jarige Mario begon op zijn 14e in de horeca. “Net als veel 
anderen begon ik met een bijbaantje als afwashulp. Ik volgde de koks-
opleiding en bleek aanleg te hebben. Verder heb ik mijn succes te 
danken aan een combinatie van goede keuzes en geluk. Ik ben heel 
dankbaar voor wat ik kan doen. Horeca is mijn hobby. Ik hou ervan om 
mijn gasten in de watten te leggen, ik geniet van het werken met jonge 
mensen en vind het geweldig om anderen iets te kunnen leren. En ik 
blijf de uitdaging zoeken. Na Joelia wil ik nog één keer op het  
allerhoogste niveau in Nederland presteren en iedereen gek maken. 
Daarom heb ik mezelf ‘getrakteerd’ op deze fantastisch mooie zaak. 
Hier gaat het gebeuren. Ik sta hier elke avond zelf achter het fornuis, 
ik heet alle gasten persoonlijk welkom en ga bij ze langs aan tafel. Ik 
heb er enorm veel plezier in en wil er hoogstpersoonlijk voor zorgen 
dat mijn gasten blij weggaan na een avond genieten van het beste 
eten en drinken.”
 

Azurite 
Huis van Delft
Houttuinen 2, Delft
T 06 4277 11 00 
info@restaurantazurite.nl
restaurantazurite.nl 

I @restaurant.azurite

Mario Ridder
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TEKST MARTINE VAN RIJN  
FOTOGRAFIE FRED LIBOCHANT FOTOGRAFIE  

EN JULES REIJNDERS STUDIO

ADVERTORIAL
TARIEVEN

• 	Schrijven artikel op basis van interview met 	
	 een van onze redacteuren 
• 	Fotografie (portret) 
• 	Vormgeving conform huisstijl LEVEN! 
• 	Online publicatie artikel (website) 
• 	Activatie social media (Facebook, Instagram 
	 en LinkedIn)

2

Inclusief

PAGINA'S

Formaat
B 460 x H 297 mm

• 	Schrijven artikel op basis van interview met 	
	 een van onze redacteuren 
• 	Fotografie (portret) 
• 	Vormgeving conform huisstijl LEVEN! 
• 	Online publicatie artikel (website) 
• 	Activatie social media (Facebook, Instagram 
	 en LinkedIn)

1

Inclusief

PAGINA

Formaat
B 230 x H 297 mm

Tarief * 
€ 1.950,- 

Tarief * 
€ 3.350,- 

Deelname aan een van de vaste rubrieken zoals 
Hot in de Horeca, Beauty & Life-style, Leuk voor 
je Leven(tje), Kort Zakelijk, Leuk voor je Living, 
Cultuur of een van de specials.

Op basis van aangeleverde tekst en 
beeldmateriaal. Aangeleverde tekst zal door een 
van onze redacteuren geredigeerd worden.

PAGINA

Redactioneel 
artikel

Tarief * 
€ 375,- 

* Bovenstaande tarieven zijn op basis van éénmalige deelname en exclusief 21% BTW. Informeer naar de mogelijkheden voor meerdere plaatsingen of combinaties.
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Aanleveringsspecificaties

• 	Digitaal aanleveren als certified pdf 
	 met 5 mm afloop
• 	Tekst omzetten in lettercontouren
• 	Aanleveren 4 weken voor verschijningdatum

Voorkeursplaatsing 
1 pagina advertentie

• 	15% Toeslag binnenzijde omslag 
• 	10% Toeslag pagina 3 en 4
• 	20% Toeslag achterzijde

1
1 2

PAGINA PAGINA'S

Formaat
B 230 x H 297 mm
+ 5 mm rondom toevoegen

Formaat
B 460 x H 297 mm
+ 5 mm rondom toevoegen

Tarief * 
€ 1.600,-

Tarief * 
€ 3.000,- 

ADVERTENTIE
TARIEVEN & SPECIFICATIES

Vormgeving en opmaak advertentie

Je kunt je advertentie ook door onze vormgevers 
laten opmaken. Graag ontvangen wij:

• 	Logo in hoge resolutie (voorkeur Adobe Illustrator als ai of eps)
• 	Digitaal beeldmateriaal in hoge resolutie (300 dpi bij 100%)
• 	Tekstbestand in Microsoft Word
• 	Eventueel brandmanual
• 	Vormgeving/opmaak € 285,-

* Bovenstaande tarieven zijn op basis van éénmalige deelname en exclusief 21% BTW. Informeer naar de mogelijkheden voor meerdere plaatsingen of combinaties.
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ONLINE
TARIEVEN & SPECIFICATIES

Tarief 

€ 650,- 
Tekst circa 500 woorden

Tarief 

€ 125,- per week
Productiekosten € 190,-

Tarief 

€ 125,- per week
Productiekosten € 190,-

Tarief 

€ 200,-
Feed, story en link

Tarief
€ 1.000,- 

Inclusief schrijven artikel en 
portretfotografie.

Formaat
728x90 px

Formaat
325x250 px

Branded content /
online artikel

Advertentiebanner 
homepage

Advertentiebanner 
homepage

Social media  
(Facebook en Instagram)
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Titel	
LEVEN! Magazine Den Haag

Verschijning 
mei en november 2026

Omvang	
148 pagina’s

Oplage	
15.000 - 20.000 exemplaren

Uitgever	
CieremansVanReijn 
070 322 65 28

Bladmanager / Sales	
Saskia Cieremans
070 322 65 28	
06 39 76 00 90

Redactie	
redactie@levenmagazine.nl

Website	
levenmagazine.nl

COMBINATIEPAKKETTEN
Wij zijn voorstander van langdurige relaties. Wil je bijvoorbeeld twee keer per jaar met een 
goed artikel in het magazine, in combinatie met een advertentie, deelname in rubriek en online 
zichtbaar en beter vindbaar zijn? Meerdere combinaties zijn mogelijk. Afhankelijk van jouw 
wensen en budget kunnen wij een passend voorstel doen. 

KORTING COMBINATIEPLAATSING
Doorplaatsing naar edities Haarlem en Leiden kan tegen een gereduceerde paginaprijs van 
€ 1.250,- per editie. Andere combinaties in overleg.

EXTRA’S 
• 	Adverteerders ontvangen standaard 16 exemplaren gratis en extra exemplaren in overleg.
• 	Persoonlijke uitnodiging voor de feestelijke lancering met toegang tot het brede netwerk 
	 van LEVEN!
• 	Artikelen worden gratis online geplaatst op levenmagazine.nl en social media (Instagram, 		
	 Facebook en LinkedIn).



LEVENMAGAZINE .NL


